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“Den elsker jeg pa en é% atsdag) Afine Jacobsens
smukke livreddertarne gar mig.glad i léget.”
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Ordrupgaard N\

"Jeg kan ikke fa nok af Hammershgi, og sa er
tilbygningen, der er lavet af desveerre alt for tidlig
afdede Zaha Hadid, et besag veerd i sig selv - en
stjernearkitekts supervaerk. Den abner dog forst
igen i 2019, da de er ved at ggre museet endnu
mere spaendende med en himmelhave.”

Restaurant Sletten

"Jeg elsker at kare en tur langs vores smukke
kystvej og sa ende i Sletten Havn, hvor de
serverer skgn mad.”
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jobs, og i 2003 etablerede hun sammen med Mi-
chael Wendt, Tromborg. Undervejs var hun blevet
gift med Tim Schyberg, der er biokemiker og har
arbejdet for store amerikanske medicinalvirk-
somheder samt danske Novo Nordisk, og han
tradte i 2007 ind i virksomheden pa fuld tid.
Men hverken Tim Schyberg eller Marianne Trom-
borg kommer ud af en familie af selvstaendige
erhvervsdrivende, og at de overhovedet turde
kaste sig ud i at etablere eget firma, tilskriver hun
ungdommens tro pa, at alt er muligt.

“Vi er to mensterbrydere. Vi er ikke vokset op med
det. Min far var stadig bekymret, da det begynd-
te at ga& os godt,” forteeller Marianne Tromborg.
‘Det er sgu sa dejligt at vaere ung. Vi havde sa-
dan en fatalistisk tyrkertro pa, at vi kunne ga pa
vandet. Men det SKAL man have. Man SKAL tro
pa det. Nu kan man sa sidde bagudrettet og kalde
det naivt. Men vi troede pa det”

Mere vildledning end vejledning. Men tro gor
det ikke alene. Der skal hardt arbejde til og
i Tromborgs tilfeelde ogsa viden og en klar hold-
ning til, hvad der puttes i produkterne. Men heller
ikke det er nok. For selv om de fleste af Tromborgs
produkter kunne blive gkologisk certificeret, har
de helt bevidst valgt det fra, bl.a. fordi kravene til
den gkologiske Ecocert certificering ikke lever op
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‘Det er sgu sa dejligt
at veere ung. Vi havde
sadan en fatalistisk
tyrkertro pa, at vi
kunne ga pa vandet’

til de krav, Tromborg har til deres egne produkter.
‘Det burde ikke veere et issue for os, men det er
det blevet, fordi mange tror, at det er et stempel,
man far, fordi man har veeret klassens paene pige.
Men det er jo rent faktisk noget, man tilkeber’
siger Marianne Tromborg, der ogsa har faet en
forespgrgsel fra Svanemeaerket, som de har takket
nej til, bl.a. fordi det ogsa bruges som markedsfa-
ring for, at det er kvalitet og dermed ogsa godt
for huden.

“Folk bliver vildledt. Svanemaerket passer pa miljget
og herer hjemme pa skyllemiddel og toiletrens i
supermarkedet, ikke pa highend produkter. Jeg er
fagligt stolt, og det vil jeg ikke sammenlignes med.”
Men at Tromborg ikke vil putte penge i dyre certi-
ficeringer er ikke kun et spergsmal om troveerdig-
hed. Det er ogsa et spgrgsmal om prioriteringer,
og pengene bliver primaert brugt til udvikling af
nye produkter.

For at kunne koncentrere sig om det, indgik virk-
somheden i 2012 en aftale med en distributer, der
skulle hjeelpe med at fa Tromborg ud over Dan-
marks graenser. Resultaterne udeblev, sa sidste ar
tog Tromborg den opgave tilbage i sin egen lille
organisation, der forhabentlig inden sa laenge bliver
udvidet. For interessen fra udlandet er stor, og
forude venter bla. nogle spaendende mader i Paris.
“En af grundene til, at vi er blevet store, er, at pro-
dukterne virker. Vi er afhaengige af, at folk kommmer
tilbage. Vi er aldrig pa produktmesser, men mole-
kylemesser, og Tim bliver inviteret til London
sammen med andre fremtraedende biokemikere
for at holde oplaeg. Vi putter alle pengene i nye
produkter, s& vores regnskaber er ikke med pran-
gende overskud. Men vores portefelje af produkter
er imponerende, hvis vi selv skal sige det.”



